ldebank

ATT GENOMFORA EN KAMPANJ / AKTIVITET

Den har idébanken &r inte ett hafte som ni maste félja till punkt och pricka. Den &r
snarare en hjalpreda om man inte vet vad som ska goras eller om ni vill finna nya

metoder for att arrangera en aktivitet.

Egentligen spelar det ingen roll om det dr en kampanj,
en rekryteringsatgird, en kursstart, en storre tivling
eller exempelvis en klubbfest som det handlar om. De
forberedande stegen dr oftast desamma, det som
skiljer 4r mél och riktning.

MAL

Borja med att bestimma ett mal for den aktivitet som
stdr pa dagordningen. Malet ska helst vara mitbart sa
att ni efterat kan méita om aktiviteten varit lyckad eller
inte. Om ni sitter ett mal och inte ”flummar fritt” sa
kommer detta att 6ka dina eventuella méjligheter att
pa ett vettigt sitt utvirdera om det var en bra
kampanj eller ej.

Ett bra mitbart mal kan t ex vara att ni ska fixa atta
nya juniormedlemmar till klubben. Naturligtvis kan ni
ocksa sitta upp en massa delmal sdsom att de ska bli
aktiva i den ordinarie spelverksamheten, spela JSM-
kval osv.

Vilket dr ert mal?

UPPFOLJNING

Den viktigaste punkten att tinka pd nir man planerar
sin aktivitet 4r att man har en klar strategi f6r hur
aktiviteten ska foljas upp. Tyvarr dr det sd att vi

manga ganger planerar aktiviteter, och sedan nir vi
genomfort dem sa gar vi tillbaka till styrelsen f6r att se

efter om vi ska f6lja upp arrangemangen, och i sidana
fall hur.

Man ska ha en exakt plan 6ver hur aktiviteten ska
foljas upp nir vi genomfor den. Uppfoljningen ska
presenteras for deltagarna vid genomférandet. Om
inte detta sker kan man heller inte rikna med att fa se
dem igen.

Om ni under en aktivitets ging far problem beror det
vanligtvis pd att det hela dr f6r daligt planerat. De
punkter som finns i det hir dokumentet ska ni kunna
besvara innan sjilva genomférandet drar igang. Da
har ni forsikrat er om att vara vil forberedd.

Hur tinker ni f6lja upp er aktivitet?

ATT TANKA PA INNAN ER
AKTIVITET

Var ute i god tid

Den forsta grundregeln ér att vara ute i god tid om
man vill ha ett bra arrangemang. Risken om ni startar

sent 4r att ni faller pd smadsaker som att nigon ..

annan bokat ”er plats” eller vad det nu ma

vara. " ’
ENSK
IDGE
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Strategi

Nir ni nu bestdmt vilket som 4r vart mal, giller det att

bestimma en strategi f6r hur ni ska ta er till malet.
Det finns ménga olika tillvigagingssitt att vilja
mellan. Det som r ritt pa ett stille dr helt fel pd ett
annat.

Detta innebir att det inte finns ndgon ”patentlosning”
for hur ni 16ser er uppgift.

Fundera pa frigorna: Varfor? Nar? Var?

Nir ni tycker att ni har tillfredsstillande svar pa dessa

fragor dr ni redo att ga vidare till att besvara:

Hur?

Den sista frigan handlar framforallt om
marknadsforing - hur ni ska locka dem till er aktivitet?
Tink pd att det effektivaste for att na bésta resultat ér
att gora flera parallella marknadsféringsatgirder.
Detta innebir att ni inte ska néja er med att sitta upp
négra affischer, utan dessutom dela ut flygblad,
annonsera, gbéra hemsida mm.

Som ni marker si haglar frigorna 6ver er och nista
fragetecken som maste ritas ut dr:

Vem?

Det hir handlar om er personalplanering - vem
kommer att géra de olika sakerna som maste
verkstillas?

Det mesta som man gér kostar pengar. Dirfor dr det
bra att man gér upp en budget sd att man vet inom
vilka ramar man spelar.

Tiden spelar roll

Ligg aldrig en aktivitet dd andra attraktiva
tillstdllningar konkurrerar. Detta kan man kolla
genom att exempelvis ldsa lokala tidningar och friga
polisens tillstindsavdelning om vem som fétt tillstind
och for vad.

Metoder

En lite annorlunda metod som ofta fungerar nir man
planerar en aktivitet dr att hjarnstorma (frin engelska
Brainstorm). Idén gér ut pa att man slipper ordet fritt
och alla funderar kring idéer samtidigt. Nagon skriver
ner dem pa ett papper. Ingen fir tillitelse att analysera
dem, utan man funderar bara ut olika idéer - bra och
daliga, sd manga man kommer pa. Nir stormen lagt
sig kan ni analysera och pussla med uppslagen. Forsok
att skriva ner en plan fran start till mal” 6ver vad
som ska ske.

Marknadsféring

Nir det giller att marknadsfora er aktivitet sa giller
det att vdga vara annorlunda. Om ni exempelvis ska
arrangera en provbridge pa en skola sa skulle man
kunna férbereda aktiviteten genom att ga upp pé
expeditionen pa skolan och bestilla klasslistor. Fran
dessa sa slumpar ni ut ett tjugotal namn som ni
skickar en seg ritta till, ingenting mer (eller ett
spelkort). Observera ni ska inte ha med nagon
avsindare. Syftet med detta dr att sétta iging den mest
effektiva reklammetoden, nimligen vir malgrupp
sjilv. Genom att de borjar spekulera i vem avsindaren
ar. Spekulationerna kommer att pagé varje rast om
vem som skickat en seg rattal Efter ett tag mirker de
att det bara dr vissa som fatt en ratta, nimligen de
som ni slumpat ut. Om man har méjlighet och kinner
nagon ldrare pa skolan sa ska ni férséka ta reda pa
vilka som ér ledarpersoner och bjuda in dem. Efter
tva dagar skickar ni ett nytt brev till de som fatt en seg
ratta med er inbjudan till provbridge som ni
egentligen tinkt skicka fran borjan. Nu borjar ni ert
brev istillet med “Hej, for ndgra dagar sedan fick du
kléver kung och en seg ritta i brevladan. Idag vill vi
inbjuda dig och en kompis att prova ”Bridge —
Viirldens spel”. ..
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Genom att anvinda sidana hir metoder si ”sticker ni
ut frin mingden” och fir pa sa sitt uppmairksamhet. I
det hir hiftet tar vi inte upp sidana saker som att ni
miste himta nycklar, boka tider osv.

Dessa dtgirder far ni sjilva skriva upp pa er
atgirdslista.

NAGRA METODER FOR ATT MARKNADSFORA EN
AKTIVITET:

% Annons

Affisch

Hemsida pa Internet

E-post

Arrangera provbridge

Vinner & Bekanta

Flygblad

Kiéndisar pa orten som reklampelare
Sega rattor

Skicka inbjudningar

Mun mot mun-metoden, sprid rykten

B P b PP P e d

Lokalradions evenemangstips

VAR KAN VI VARA?
Skolan
Pensionirshemmet
Torget *
Bygdegarden/Folkets Hus
Fritidsgirden
Restaurang/Café
Kopcentra
Arbetsplats
Travbanan

Hotel

Affiren
Idrottsklubben
Kvarterslokalen

O I I I I I T I B N I

Egentligen kan man vara var som helst.

* Tank ocksd pa att vissa av de hér platserna,
exempelvis torget, krivs det tillstind fran
polisen for att fd vara pa.

Checklista

0 Vad ir malet med aktiviteten?

0 Konkurrerar arrangemanget med nidgon annan
aktivitet?

Varfor ska vi gbra det?

Nir ska vi gora det?

Var ska vi gbra det?

O O O O

Hur marknadsfor vi oss?

0 Vem gor vad?
0 Gor upp en plan 6ver hur aktiviteten ska ga till.
0 Gor upp en budget for aktiviteten.

VID GENOMFORANDET

Se till att vara pd plats i tid och att ni dr vil
forberedda. Om ni ska till en hogstadieskola sa kanske
det inte dr en jittebra idé att man kommer i kostym
och slips. Ha vardagliga klider om malgruppen har
det.

Gor 1 ordning era bord. Ligg upp allt material s att ni
snabbt nér det. Lokalen ska vara i ordning dd era
”besokare” kommer.

Viktigt: se till att ni i slutet av er show fir presenterat
”nir, var och hur ni kommer att triffas nista gang”.

Packlista

Gor 1 ordning en packlista innan ni bérjar packa ned
alla grejor som ska ha med. Be ndgon annan titta pa
den och bedéma om ni glémt nigot.

Halsa

Fors6k om moijligt att personligen hilsa pa alla som
kommer — ta i hand. Detta for att de ni triffar dd far
en kinsla av samhorighet nir ni borjar presentera ert
budskap. Viktigt dr att det méste ske spontant. Det far
inte verka konstruerat. D4 4r det bittre att hoppa 6ver

det.

Deltagarférteckning

Se till att ni skickar runt en lista dir deltagarna sjilva
kan fylla i namn och adress. Om ni gbr det sa kan ni
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litt paiminna dem nir det dr dags f6r
uppfoljningsaktiviteten.

Checklista

| praktiken

0 Packlista
0 Namnlista
0 Uppfoljningsdokument till deltagare

UPPFOLJNING

I princip kan man sdga att ni nu gér tillbaka till ruta ett
igen. Detta innebir att ni har genomfort er aptitretare

och férsékt locka in nytt folk till bridgen. For att fa
dem att fastna rejilt, som ni ndgon giang gjort, maste
de fa spela mer. Er aktivitet har lyckats. Ni har nu 8

intresserade juniorer. Hur ska ni arbeta med dem? Ska

det vara nigon kurs?
Nir? Var? Vem fixar det? Osv.

Idéer och tips

Redan i inledningen togs den hir frigan upp som den
viktigaste for om det hela ska lyckas och det faktumet
kvarstir. Se dirfor till att ha en klar plan Gver vad som

ska hinda.
Passa pd att bjuda pa fika. Erbjud hjilp med
transporter om det dr kringligt f6r dem osv.

3. Checklista

o

Konkurrerar arrangemanget med ndgon annan
aktivitet?

Vartor ska ni géra det?

Nir ska ni gora det?

Var ska ni vara?

Hur marknadstor ni er?

Vem gor vad?

O O O O oo

Gor upp en plan 6ver hur uppféljningen ska ga
till.

UTVARDERING

Be alla som varit inblandade att skriva ner sina
synpunkter pi ett papper, dir de motiverar svaren —
bra/déligt - med konstruktiva meningar.

1. Foére - hur var det vid planeringen?

2. Under — hur var det vid sjilva arrangemanget?
3. Efter — hur fungerade uppfdljningen?

4. Checklista

0 Fixa ett utvirderingsunderlag till alla inblandade
och sammanstall svaren.

*
¥yt
“x

3 SANG

Syftet med att utvidrdera aktiviteten dr att ni vid nésta

tillfdlle ska kunna ta fram era anteckningar for att

kunna dra nytta av de erfarenheter ni gjort. Ingen ska

behéva gbra samma misstag tvd ganger. Likasd ska
man dra nytta av det som var bra och géra det igen.

Nu nirmar ni er slutet av den hir idébanken och som
ni kanske markt dr likheten mellan att arrangera en
aktivitet och att sitta som spelforare 1 3NT vildigt
stor. Det giller att ha en klar spelplan innan man
spelat pa i fOrsta stick.

Lycka till vid genomférandet av er aktivitet. Mycket
av det som stir i det hir hiftet dr sikert saidant som ni
gjort tidigare men inte tinkt pa att ni gjort. Det finns
sidkert ocksd médnga andra saker som ni inte alls
provat, sega réttor till exempel.

Hor av er till férbundet om ni behéver hjilp. Ring
kansliet pa 026-65 60 70.
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